
Учет интернет-рекламы 
в ЕРИР



Предпосылки к созданию ЕРИР

Не было возможности проверить показы той или иной рекламы на 

интернет-площадках 

Рекламные блоки на интернет-площадках формируются автоматически, 

доказать или проверить какая информация показывалась в тот или иной 

момент времени невозможно
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Недобросовестная конкуренция между участниками рынка интернет-

рекламы

Не было возможности контролировать размещение рекламы, нарушающей 

действующее законодательство относительно вопросов размещения рекламы

Непрозрачность показываемой рекламы

Не было возможности установить заказчиков рекламы и источники 

финансирования интернет-площадок
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Цели проекта
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Обеспечить прозрачность, обоснованность и законность расходов, связанных 
с распространением интернет-рекламы 

Обеспечить выявление (в том числе автоматическое) и фиксацию нарушений 
при распространении интернет-рекламы среди российских пользователей

Предоставить гражданам, обществу и государству достоверные сведения 
о распространении интернет-рекламы



Бизнес-архитектура ЕРИР
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Платформа ЕРИР

Операторы рекламных данных (ОРД)

Участники рынка

РекламодателиРекламные агентства

Органы власти Участники 

РынкаФАС ФНС РКН

Рекламораспространители ОРС



Зарегистрировано в ЕРИР

Сущность

Креативы 28 316 854 096

Контрагенты 5 064 560

Договоры 9 167 980 

Площадки 3 892 774

Акты 13 891 027 

Количество штук



Маркировка рекламы блогерами (YouTube)

Реклама
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Маркировка рекламы блогерами (Telegram)

erid

erid

erid
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Маркировка рекламы средствами Telegram Ads
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После запуска ЕРИР в сентябре 2022 г.

 Сформирован единый банк данных сведений о коммерческой интернет-рекламе

Информация о всех рекламных кампаниях, которые демонстрируются в сети интернет 

(изображения, текст, звуковые сообщения, видео) и метаданные о рекламе загружается в единую 

базу данных. Разработаны инструменты контроля качества данных.
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 Созданы инструменты для проведения расследований и аналитики 

для ФНС России, ФАС и РКН

Разработаны личные кабинеты органов власти, в которых предусмотрены инструменты 

для проведения расследований и выполнения аналитики по данным об интернет-рекламе

 Быстрая аналитика по рекламным данным

В ЕРИР содержится информацию по рекламораспространителям, источникам 

финансирования площадок, реклама государственных компаний и компаний с государственным 

участием, реклама органов власти, есть инструменты для выявления рекламы, нарушающей 

законодательство. Разработаны информационные панели для объективной оценки ёмкости 

рынка рекламы 
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Планы на развитие

 Улучшение качества данных, предоставляемых участниками рынка
Повышение дисциплины и ускорение реакции участников рынка интернет-рекламы на сообщения о некорректных или 

некачественных данных за счет введения административной ответственности   

 Расширение возможностей по автоматическому поиску рекламы, нарушающей 

законодательство, в мобильных приложениях
В данный момент у нас есть возможность автоматического поиска рекламы, нарушающей законодательство, на 

интернет-площадках. Расширение функциональности позволит автоматически проверять рекламу в мобильных 

приложениях

 Расширение аналитических возможностей и дополнительная маркировка данных
Расширение данных ЕРИР за счет добавления информации о социальной рекламе, создание дополнительных 

информационных панелей и отчетов. Внедрение инструментов автоматической проверки креативов по текстовому 

описанию и изображениям на базе искусственного интеллекта

10


